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MOBILITAT UND NACHHALTIGKEIT — SO DENKT DEUTSCHLAND

Liebe Leserinnen,
liebe Leser,

wir alle stehen hinter den Pariser Klimazielen — wir alle wollen
Klimaneutralitat so schnell wie mdglich erreichen. Deswegen treibt
auch die deutsche Automobilindustrie die Transformation entschlos-
sen mit Innovationen und erheblichen Investitionen voran.

Ohne Frage ist die Mission Klimaneutralitat eine gewaltige Gemeinschaftsaufgabe — und wir
alle missen unseren Beitrag leisten, um diese Aufgabe zum Erfolg zu fiihren. Die Industrie,
die die Innovationen, die emissionsfreien Produkte und Werke liefern muss. Die Politik, die
international wettbewerbsfahige Rahmen- und Standortbedingungen, die den Wandel ermég-
lichen, gestalten muss. Und natirlich missen auch die Gesellschaft und die Wissenschaft
ihren Anteil leisten, damit das Ziel erreicht werden kann. Ganz entscheidend dabei: Es muss
sichergestellt werden, dass der gesellschaftliche Riickhalt fir diese Jahrhundertaufgabe nicht
schwindet — dieser Ruckhalt ist Grundvoraussetzung fiir eine erfolgreiche Transformation.

Mobilitat betrifft jeden — und damit auch die unterschiedlichsten Lebensrealitaten. Bereits
im Jahr 2021 beauftragten wir das Institut fliir Demoskopie Allensbach mit einer Analyse des
Mobilitatsverhaltens und der Mobilitdtspraferenzen der Bevdlkerung. Die nun vorliegende
Untersuchung knipft an die Vorgangeruntersuchung an.

Im Mittelpunkt der Untersuchung stehen erneut die Mobilitatsmuster der Bevodlkerung, die
Bereitschaft fir Veranderungen des Mobilitatsverhaltens, die Einschatzung der derzeitigen
Verkehrsinfrastruktur sowie das Thema Elektromobilitat.

Die Ergebnisse unserer Umfrage zeigen: Die Menschen sind grundsatzlich daran interessiert,
einen eigenen Beitrag auf dem Weg zur klimaneutralen Mobilitdt zu leisten. Die Méglichkeiten
und die daraus resultierende Bereitschaft schwanken dabei stark zwischen Birgerinnen und
Bulrgern in urbanen und landlichen Gegenden.

Die Ergebnisse der Studie zeigen: Viele Menschen in Deutschland kénnen ihren Alltag ohne Auto
nicht meistern — nicht jetzt und auch nicht in Zukunft. Deswegen machen wir das Auto nachhalti-
ger, innovativer, digitaler und klimafreundlicher. Fir den Erfolg der Transformation und den dafur
notwendigen Rickhalt in der Gesellschaft, miissen wir die unterschiedlichen Lebenswirklich-
keiten bericksichtigen und entsprechende Losungen entwickeln. Nur wenn alle Akteure betei-
ligt und die Verbraucherinnen und Verbraucher mit ihren Winschen, Erwartungen, aber auch
Bedenken ernst genommen werden, lassen sich die noch bestehenden Hindernisse tGberwinden.

Die deutsche Automobilindustrie ist entschlossen, die Menschen fiir unsere Lésungen zu
begeistern und sie zu motivieren, ihren Beitrag auf dem Weg zur klimaneutralen Mobilitat zu
leisten. Dabei ist es unser Leitmotiv, individuelle Mobilitat nachhaltig und digital zu gestalten.
Mobilitat bedeutet Teilhabe und ist somit eine zentrale Saule unseres Lebens!
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1 Bewertung der Verkehrsinfrastruktur nahezu unverandert

Investitionen in die Verkehrsinfrastruktur sind immer wieder Gegenstand lebhafter Dis-
kussionen. Im Mittelpunkt der Kritik stehen vor allem die mangelnde Instandhaltung und
der schleppende Ausbau von StrafRen, Briicken, Schienennetz und OPNV. Ungeachtet
dieser weit verbreiteten Kritik ist die Mehrheit der Bevdlkerung nach wie vor zufrieden mit
dem aktuellen Zustand der Verkehrsinfrastruktur in ihrer ndheren Umgebung: Derzeit sind
68 Prozent mit dem Zustand des StralRennetzes bei ihnen vor Ort zufrieden oder sogar
sehr zufrieden, 29 Prozent ziehen eine negative Bilanz. Damit fallt das Urteil im Vergleich
zur Untersuchung aus dem Jahr 2021 zwar etwas kritischer aus, bleibt aber weiterhin
positiv. Vor zwei Jahren waren noch 74 Prozent der Blrgerinnen und Burger zufrieden mit
dem Strallennetz bei ihnen vor Ort, 21 Prozent zogen damals eine negative Bilanz.

Die Burger sind mit dem Stra3ennetz vor Ort nach wie vor
Uberwiegend zufrieden

Frage: ,Wenn Sie einmal an die Situation bei lhnen vor Ort denken: Wie zufrieden sind Sie alles in
allem mit dem Stra3ennetz bei Ihnen vor Ort? Wirden Sie sagen...

Angaben in Prozent 202’] 2023

3

5

msehr zufrieden mzufrieden mweniger zufrieden m gar nicht zufrieden unentschieden

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 12036 und 12073

Nahezu unverandert fallt das Urteil Gber den offentlichen Nahverkehr aus. Knapp jeder
Zweite ist mit dem OPNV-Angebot vor Ort sehr zufrieden oder zufrieden. Allerdings diffe-
riert das Urteil nach wie vor erheblich zwischen Stadt und Land. Die Einwohnerinnen und
Einwohner der Grof3stadte sind mehrheitlich mit dem 6&ffentlichen Nahverkehr zufrieden,
die Bewohnerinnen und Bewohner des landlichen Raums hingegen tberwiegend unzu-
frieden. 63 Prozent der Bevolkerung in den Grof3stadten bewerten den 6ffentlichen Nah-
verkehr bei ihnen vor Ort positiv, aber nur 34 Prozent der Bewohnerinnen und Bewohner
in Gemeinden mit weniger als 5.000 Einwohnerinnen und Einwohnern. In den landlichen
Regionen ist der Anteil der Unzufriedenen mit 56 Prozent tiberdurchschnittlich hoch.
Insgesamt sind nach wie vor 48 Prozent der Bevolkerung mit dem 6ffentlichen Nahverkehr
bei ihnen vor Ort zufrieden oder sehr zufrieden, 42 Prozent hingegen weniger oder gar
nicht zufrieden.
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Offentlicher Nahverkehr: unverandert groe Zufriedenheit in den
Stadten, viel Kritik auf dem Land

Frage: ,Wie zufrieden sind Sie alles in allem mit dem 6ffentlichen Nahverkehr bei Ihnen vor Ort?
Wirden Sie sagen, Sie sind damit..."

Angaben in Prozent
2021
Bevdlkerung insgesamt

2023

Dérfern
Kleinstadten
Bewohner von...

Mittelstadten

GroRstadten

mweniger zufrieden  mgar nicht zufrieden ~ mzufrieden  msehr zufrieden

Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 12036 und 12073
Nicht dargestellt: unentschieden

2 Weitgehend konstantes Mobilitatsverhalten der Bevolkerung

Nach wie vor spielt fir die individuelle Mobilitat das Auto im Alltag der Uberwaltigenden
Mehrheit eine dominierende Rolle. Danach folgen mit einigem Abstand das Fahrrad und der
offentliche Nahverkehr: 74 Prozent der Bevdlkerung halten das Auto fiir ihren privaten Alltag
fir unverzichtbar, 49 Prozent das Fahrrad und 41 Prozent den OPNV. Weitere 29 Prozent
koénnen in ihrem Alltag zudem nicht auf die Nutzung regionaler oder tberregionaler Zlge
verzichten; nur Wenige aufern sich in gleicher Weise zu anderen Verkehrsmitteln wie Mo-
torrad, Fernbus, E-Roller oder auch die Nutzung von Carsharing-Angeboten.

Das Auto ist flr die meisten im Alltag unverzichtbar

Frage: ,Hier auf der Liste stehen verschiedene Verkehrsmittel. Welche davon sind flr Sie privat im
Alltag unverzichtbar?*

Angaben in Prozent
Auto
Fahrrad
Offentlicher Nahverkehr (OPNV)
Regionalzug, Fernzug
Motorrad, Motorroller
Fernbus
Carsharing

E-Roller

0 20 40 60 80

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073
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Wie schon in der vergangenen Mobilitdtsstudie fallen die Urteile in Stadt und Land zum Teil
sehr unterschiedlich aus. Die Bewohnerinnen und Bewohner Iandlicher Regionen halten
Uberdurchschnittlich oft das Auto fir ihren privaten Alltag fur unverzichtbar, Stadterinnen
und Stadter hingegen den 6ffentlichen Nahverkehr. So geben 84 Prozent der Dorfbevélke-
rung zu Protokoll, dass sie auf das Auto im Alltag nicht verzichten kénnten. Von den Be-
wohnerinnen und Bewohnern kleinerer Stadte sind es 80 Prozent, von den Bewohnerinnen
und Bewohnern mittlerer Stadte 76 Prozent.

Unterschiedliche Bedeutung der Verkehrsmittel in Stadt und Land

Frage: ,Hier auf der Liste stehen verschiedene Verkehrsmittel. Welche davon sind fir Sie privat im
Alltag unverzichtbar?*

Angaben in Prozent

Auto

Fahrrad

Offentlicher Nahverkehr (OPNV)
Regionalzug, Fernzug

Motorrad, Motorroller

Fernbus

E-Roller

Carsharing

0 20 40 60 80 100

Bewohner von... ®GroRstadten mMittelstddten mKleinstadten —mDorfern

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

Die grof’e Bedeutung des Autos zeigt sich besonders daran, dass selbst von den Bewoh-
nerinnen und Bewohnern der Grof3stadte 62 Prozent das Auto in ihrem Alltag fir unver-
zichtbar halten. Von diesen sagen allerdings auch 56 Prozent, dass sie in ihrem Alltag nicht
auf das Angebot von Bussen, U- und S-Bahnen verzichten kénnen, auf dem Land sagen
dies nur 20 Prozent.

Dass sich an der Einschatzung, welche Verkehrsmittel im Alltag unverzichtbar sind, im Ver-
lauf der letzten Jahre nur sehr wenig verandert hat, hangt ganz wesentlich damit zusam-
men, dass sich fir die allerwenigsten die Mobilitdtsoptionen verandert haben. Das bildet
sich auch in der Nutzungsfrequenz ab: Unverandert geben 45 Prozent der Bevoélkerung

zu Protokoll, dass sie taglich oder mehrmals taglich mit dem Auto unterwegs sind, weitere
28 Prozent mehrmals die Woche. Nur jeweils 8 Prozent der Burgerinnen und Birger sind
seltener als mehrmals im Monat oder sogar nie mit einem Pkw unterwegs.
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Nutzungsfrequenz Personenkraftwagen

Frage: ,Wie haufig sind Sie mit dem Auto unterwegs, egal ob mit lhrem eigenen Wagen oder
einem anderen?*

Angaben in Prozent

2021
Bevdlkerung
insgesamt

2023

0 25 50 75 100

mmehrmals taglich  mtaglich mmehrmals die Woche  mmehrmals im Monat seltener  mnie

Dérfern 5
Kleinstadten 5

Bewohner
von...

E==
Mittelstadten 6 “

10

GroBstadten

0 25 50 75 100

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 12036 und 12073

Unverandert unterscheidet sich aufgrund der gréReren Entfernungen und der schlechte-
ren Anbindungen an den 6ffentlichen Nahverkehr die Pkw-Nutzungsfrequenz in Stadt und
Land deutlich voneinander: 51 Prozent der Dorfbewohnerinnen und Dorfbewohner, aber
nur 40 Prozent der Grof3stadtbewohnerinnen und GroR3stadtbewohner sind taglich oder
mehrmals taglich mit dem Auto unterwegs.

Diejenigen, die regelmafig mit dem Auto unterwegs sind, nennen vor allem zwei Griinde,
warum sie das Auto anderen Verkehrsmitteln vorziehen und selbst bei Gelegenheiten, in denen
auch andere Verkehrsmittel in Frage kdmen oder sie zu Fuld gehen kénnten, doch das Auto be-
vorzugen: Es geht schneller und ist praktischer. 68 Prozent der Autofahrerinnen und Autofahrer
steigen lieber ins Auto, weil es schneller geht, nahezu ebenso viele, weil es gegeniber anderen
Verkehrsmitteln praktischer ist. Immerhin jede flinfte Autofahrerin und jeder flinfte Autofahrer
fihlen sich zudem sicherer, wenn sie mit dem Auto unterwegs sind, 13 Prozent mdchten nicht
gerne den OPNV nutzen, weitere 10 Prozent geben zudem an, dass das OPNV-Angebot bei
ihnen so schlecht ist, dass sie keine andere Wahl haben, als das Auto zu nutzen.

Die Nutzung des Autos ist fur viele praktischer

Frage an Personen, die mindestens mehrmals in der Woche mit dem Auto unterwegs sind:

»,ES kommt ja immer wieder vor, dass man das Auto nimmt, obwohl man andere Verkehrsmittel
nutzen oder zu Fufld gehen kénnte. Was sind bei Ihnen in der Regel die Grinde, warum Sie sich
doch fur das Auto entscheiden? Weil es schneller geht, weil es praktischer ist, weil Sie nicht den
offentlichen Nahverkehr nutzen wollen, weil Sie sich im Auto sicherer fiihlen, oder warum sonst?*

Angaben in Prozent

Es geht schneller 68
Es ist praktischer 66
Fiihle mich sicherer 22
Méchte den OPNV nicht nutzen 13
Anderes 17
0 20 40 60 80

Unter ,Anderes":
OPNV kaum oder nicht vorhanden r]:l
Beruflich auf das Auto angewiesen
0 20 40 60 80

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073
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Der Stellenwert des Autos in allen privaten und beruflichen Lebensbereichen ist immens.
84 Prozent der deutschen Bevdlkerung verfligen tber mindestens ein Auto im Haushalt,
37 Prozent sogar Uber zwei oder mehr. Von allen Personen, denen ein Auto im Haushalt
zur Verfugung steht, halten 62 Prozent ihr Auto fur unverzichtbar, weitere 24 Prozent
kénnten nur unter Schwierigkeiten darauf verzichten und lediglich 3 Prozent hatten nach
eigenem Bekunden keine Schwierigkeiten damit, auf ihr Auto zu verzichten. Ein Vergleich
der aktuellen Ergebnisse mit denen von 2021 zeigt, dass ungeachtet der vielen Diskussio-
nen um die Mobilitdtswende der Stellenwert des Autos unverandert hoch ist. Im Gegenteil:
Der Anteil derer, die Uber ein Auto verfligen und gleichzeitig sagen, dass sie problemlos
darauf verzichten kdnnten, ist von 7 auf 3 Prozent zuriickgegangen.

Die Detailanalyse zeigt, dass es allen Bevdlkerungsgruppen mehrheitlich schwerfallen
wirde, auf ihr Auto zu verzichten. Uberdurchschnittlich meinen dies Personen mittleren
Alters, Bewohnerinnen und Bewohner des landlichen Raums und vor allem Personen, die
viel mit ihrem Auto unterwegs sind.

Das Auto ist flr die gro3e Mehrheit unverzichtbar

Frage an Personen mit Pkw im Haushalt: ,Ist das Auto flr Sie unverzichtbar, oder kdnnten Sie
darauf verzichten, auch wenn es schwierig ware, oder kénnten Sie ohne Probleme auf Ihr Auto
verzichten?“

munverzichtbar mverzichtbar, ist aber schwierig mohne Probleme verzichtbar ~ munentschieden

Angaben in Prozent

2021
Bevélkerung
insgesamt

2023

16-29 Jahre

30-44 Jahre
nach Alter

45-59 Jahre

60 Jahre und &lter

Dérfern

Bewohner  Kleinstadten
von...
Mittelstadten

GroRstadten

0 20 40 60 80 100
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 12036 und 12073

Durchgéangig zeigen die aktuellen Ergebnisse, dass der Stellenwert des Autos fiir die Uber-
waltigende Mehrheit unverandert hoch ist — und dass sich im Vergleich zur letzten Unter-
suchung vor zwei Jahren nur wenig daran geandert hat. Fast unverandert vertritt nur eine
Minderheit von 22 Prozent die Haltung, auch gut ohne Auto klarzukommen; lediglich 18 Pro-
zent ziehen die Bilanz, dass das Auto fur sie persdnlich in den letzten Jahren an Bedeutung
verloren hat und gerade einmal 5 Prozent planen, ihr eigenes Auto innerhalb der nachsten
funf Jahre abzuschaffen.



MOBILITAT UND NACHHALTIGKEIT — SO DENKT DEUTSCHLAND

Unterschiedliche Einordnung von Umweltaspekten

Angaben in Prozent Jlch finde, es sollten in Zukunft mehr Leute den 6ffentlichen +Fur mich ist wichtig, dass Mobilitat in Zukunft moglichst
Nahverkehr nutzen, anstatt Auto zu fahren” CO2-neutral ist*

Bevodlkerung insgesamt

16-29 Jahre

30-44 Jahre
Alter

45-59 Jahre

60 Jahre und alter

niedrig
Soziodkonomischer
Status mittel

hoch

Dérfern

Bewohner Kleinstadten
von... Mittelstédten

GroRstéadten

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

Der Umfrage zufolge spielen Umweltaspekte bislang eine eher untergeordnete Rolle bei der
eigenen Mobilitdt. So halten es fast unverandert drei von zehn Bundesbirgerinnen und Bun-
desbiirgern fiir besonders wichtig, dass Mobilitat in Zukunft mdglichst CO,-neutral ist. Umwel-
taspekte bei der Mobilitat werden unter anderem Uberproportional von jungen und urbanen
Bevdlkerungsgruppen unterstutzt. So sprechen sich 32 Prozent der Bevolkerung fir eine
starkere Nutzung des OPNV aus, bei den unter 30-Jahrigen sowie den GroRstadterinnen und
Grol3stadtern sind es jeweils 39 Prozent.

3 Klimaschutz — Veranderungsbereitschaft der Bevolkerung

Auch wenn das Anliegen Klimaschutz in den letzten Jahren durch die Aneinanderreihung
unterschiedlichster Krisen teilweise Uberlagert wurde, hat es in der Agenda der Bevdlkerung
nach wie vor einen hohen Stellenwert. 56 Prozent auftern groflde oder sogar sehr grol3e
Bereitschaft, das eigene Verhalten zugunsten des Klimaschutzes zu andern. 29 Prozent
bezeichnen ihre eigene Bereitschaft, im Alltag etwas zu &ndern, um damit einen Beitrag zum
Klimaschutz zu leisten, hingegen als weniger gro3; 7 Prozent duflern gar keine Bereitschaft.

Grundsatzlich grofde Bereitschaft, das eigene Verhalten fur den
Klimaschutz zu andern ...

Frage: ,Wie grol} ist ihre Bereitschaft, im Alltag lhr Verhalten zu andern, um zum Klimaschutz
beizutragen?”

Die Bereitschaft, im Alltag |hr Verhalten zu andern, um zum Klimaschutz beizutragen ist -

Angaben in Prozent

msehr grofl
mgroll
mweniger grof
m gar nicht gro
unentschieden

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073
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Besonders ausgepragt ist die Bereitschaft, das eigene Verhalten im Alltag fiir den Klima-
schutz zu andern, bei Frauen und in den héheren Sozialschichten: 64 Prozent der Frauen,
aber nur 48 Prozent der Manner dulRern eine grol3e oder sehr grofe Bereitschaft, ihr Ver-
halten zugunsten des Klimaschutzes zu andern; bei Personen mit einem hohen soziodkono-
mischen Status sind es 65 Prozent, bei Personen mit niedrigem sozio6konomischen Status
hingegen 41 Prozent.

... besonders ausgepragte Bereitschaft bei Frauen

.Es auBern (sehr) groRe Bereitschaft, im Alltag das eigene Verhalten zu &ndern, um zum Klimaschutz beizutragen ...*

Angaben in Prozent

Bevélkerung insgesamt 56

Ménner 48

Frauen 64

16-29 Jahre 56
Alter 30-44 Jahre 56

45-59 Jahre 60

60 Jahre und alter 54

niedrig 41

Soziodkonomischer mittel
Status

59
hoch 65

0 20 40 ! 60 80
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

Ein Grolteil der Bevdlkerung aufdert jedoch nicht nur ihre generelle Bereitschaft, durch
Verhaltensdnderungen zum Klimaschutz beizutragen, sondern unternimmt nach eigenen
Angaben bereits einiges, um einen personlichen Beitrag zum Umwelt- und Klimaschutz
zu leisten. So achten rund drei Viertel der Burgerinnen und Birger darauf, Mall, wo immer
es geht, zu vermeiden, moglichst wenig Strom zu verbrauchen und Produkte auszuwah-
len, die méglichst lange halten. Zwei Drittel achten zudem auf die regionale Herkunft der
Produkte, die sie kaufen, sowie auf die Verringerung ihres Wasserverbrauchs. 54 Prozent
versuchen dariber hinaus, moéglichst viel zu Fu oder mit dem Fahrrad unterwegs zu sein,
weitere 47 Prozent, mdglichst wenig Auto zu fahren. Gut jeder Dritte nutzt auch Okostrom,
verzichtet aus Klimaschutzgriinden sowohl auf Flugreisen als auch méglichst auf Lebens-
mittel aus fernen Landern.

In vielen Bereichen sind die Potenziale fir klimafreundliche Verhaltensweisen gréRer als
die Anteile derer, die dies bereits heute praktizieren. So konnen sich 51 Prozent der Bevol-
kerung vorstellen, ein umweltfreundliches Auto zu fahren, 48 Prozent auf Okostrom umzu-
steigen, ebenso viele, eine Photovoltaikanlage zu nutzen und 47 Prozent weitgehend auf
Lebensmittel zu verzichten, die aus fernen Ladndern kommen.
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Personlicher Beitrag zum Umwelt- und Klimaschutz

Angaben in Prozent

Ein umweltfreundliches Auto fahren, z.B. ein Auto mit Elektro- oder Hybrid-Antrieb

Okostrom nutzen

Eine Photovoltaik-Anlage nutzen, um Strom aus Sonnenenergie zu gewinnen

Weitgehend auf Lebensmittel verzichten, die aus fernen Landern kommen
Langere Strecken mit dem Zug zuriicklegen

Eine Warmepumpe nutzen

Ganz oder weitgehend auf Fleisch verzichten

Haufiger den offentlichen Nahverkehr nutzen

Beim Kauf von Produkten darauf achten, dass sie méglichst aus der Region kommen

Aus Klimaschutzgriinden auf Flugreisen verzichten

Den Wasserverbrauch verringern

Mehr zu FuB oder mit dem Fahrrad unterwegs sein
Carsharing-Angebote nutzen

Méglichst wenig Auto fahren

Darauf achten, moglichst wenig Strom zu verbrauchen

Darauf achten, moglichst wenig Mill zu verursachen

Darauf achten, das Produkte moglichst lange halten

Ganz auf ein eigenes Auto verzichten

60 80

m Mache ich bereits ~ ®Kann ich mir vorstellen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbach, IfD-Umfrage 12073

Gerade bei den Potenzialen darf jedoch nicht Gbersehen werden, dass einer Umsetzung im
Alltag durchaus Hirden entgegenstehen, seien es Gewohnheiten, Kosten oder auch andere
Einschrankungen. So sieht die Bevolkerung auch nur wenig Spielraum, an ihrem Mobilitats-
verhalten etwas zu andern. Lediglich 16 Prozent meinen, dass sie an ihrem Mobilitdtsverhal-
ten tatsachlich etwas &ndern kénnten, 71 Prozent sind hingegen liberzeugt, dass Anderun-
gen ihres Mobilitatsverhaltens flr sie nur schwer méglich waren.

... allerdings sieht die Mehrheit keinen Spielraum, das eigene
Mobilitatsverhalten zu andern

Frage: ,Zu Ihrem personlichen Mobilitatsverhalten, also dazu, wie Sie normalerweise unterwegs
sind, welche Verkehrsmittel Sie nutzen usw.: Konnten Sie etwas an lhrem Mobilitatsverhalten
andern, oder ware das fir Sie nur schwer moglich?®

Angaben in Prozent Am personlichen Mobilitétsverhalten...  mkénnten etwas dndern  mwaren Anderungen nur schwer moglich

Bevolkerung insgesamt

Dérfern
Bewohner von...
Kleinstadten

Mittelstadten

GroRstadten

Vielfahrer

-25 100

Nicht dargestellt: unentschieden, schwer zu sagen Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

Besonders Bewohnerinnen und Bewohner des landlichen Raums sehen hier nur wenig
Spielraume fir Veranderungen: 88 Prozent der Bewohnerinnen und Bewohner von kleineren
Ortschaften mit weniger als 5.000 Einwohnerinnen und Einwohnern sind der Ansicht, dass
sie an ihrem Mobilitatsverhalten nur sehr schwer etwas andern kdnnten. Aber selbst in den
GroRstadten teilen noch 67 Prozent diese Haltung. Dies zeigt, wie schwierig es ist, trotz vieler
Appelle an jeden einzelnen, sein Verhalten zugunsten der Umwelt zu tberpriifen, Verhaltens-
anderungen im Alltag tatsachlich umzusetzen.
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4 Klares Bild, wer zum Klimaschutz im Verkehr beitragen kann

So wenig Potenzial die Birgerinnen und Blirger erkennen, ihr eigenes Mobilitdtsverhalten zu
verandern, so hoch stufen sie umgekehrt den Beitrag ein, den die Blirgerinnen und Blirger
selbst leisten kdnnen, um den Klimaschutz im Bereich Verkehr in Deutschland voranzubrin-
gen. 75 Prozent sind Uberzeugt, dass die Birgerinnen und Biirger einen sehr gro3en oder
groRRen Beitrag dazu leisten konnen.

Wer kann besonders viel zum Klimaschutz im Bereich Verkehr
beitragen?

Um den Klimaschutz im Bereich Verkehr in Deutschland voranzubringen, kann diese Organisation
bzw. Personengruppe ...

Angaben in Prozent
Die Bundesregierung 48 35

Die Automobilindustrie 43
Die Biirger 37 38
Die Européische Union 34 32
Die Landesregierungen der Bundeslénder 32 40
Wissenschaftliche Institutionen, z.B. Universitdten, Forschungsinstitute £ 41
Die Deutsche Bahn 25 46
Gemeinde- bzw. Stadtverwaltungen 20 38
Mobilitatsunternehmen, wie z.B. stadtische Verkehrsbetriebe, Carsharing-Dienste 18 40
Arbeitgeber 13 39
Umweltorganisationen z.B. BUND, NABU 13 36
Biirgerinitiatioven, Biirgerbewegungen 11 31
Fridays for Future 7 21
Letze Generation 5 9
0 25 50 75 100
msehr viel beitragen W viel beitragen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

Mehr Einfluss werden lediglich der Bundesregierung und der Automobilindustrie zugetraut:
83 Prozent meinen, dass die Bundesregierung sehr viel oder viel dazu beitragen kann, den
Klimaschutz im Verkehrssektor voranzubringen, 80 Prozent schreiben dies der Automobil-
industrie zu. Weitere 72 Prozent der Bevdlkerung sind Gberzeugt, dass die Landesregierun-
gen sehr viel oder viel beitragen kdnnten, jeweils 71 Prozent nennen hier wissenschaftliche
Institutionen wie Universitaten und Forschungsinstitute sowie die Deutsche Bahn, 66 Prozent
die Europaische Union.

Wer kann besonders viel zum Klimaschutz im Bereich Verkehr
beitragen?

Frage: Wie viel konnen diese Organisationen, Einrichtungen und Personengruppen lhrer Meinung
nach dazu beitragen, den Klimaschutz im Bereich Verkehr in Deutschland voranzubringen?

Nur Antworten ,Kénnen gar nichts beitragen®:

Angaben in Prozent Letze Generation

Fridays for Future
Blrgerinitiatioven, Biirgerbewegungen
Umweltorganisationen z.B. BUND, NABU
Arbeitgeber
Die Européische Union
Die Deutsche Bahn
Wissenschaftliche Institutionen, z.B. Universitaten, Forschungsinstitute
Mobilitatsunternehmen, wie z.B. stadtische Verkehrsbetriebe, Carsharing-Dienste
Gemeinde- bzw. Stadtverwaltungen
Die Biirger
Die Landesregierungen der Bundeslénder
Die Bundesregierung
Die Automobilindustrie
75 100
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre
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Besonders gering ist nach Auffassung weiter Teile der Bevdlkerung der Einfluss von Klima-
schutzbewegungen wie Fridays for Future oder von Aktivistinnen und Aktivisten wie die Letzte
Generation: 28 Prozent glauben, dass Fridays for Future sehr viel oder viel dazu beitragen
kann, den Klimaschutz im Verkehrsbereich voranzubringen; dass dies den Klimaaktivistinnen
und Klimaaktivisten der Letzten Genration gelingen kdnnte, meinen sogar nur 14 Prozent der
Bevdlkerung. 58 Prozent der Blrgerinnen und Biirger sind hingegen der Uberzeugung, dass
die Letzte Generation gar nichts dazu beitragen kann.

Neben den Akteurinnen und Akteuren und Institutionen zahlt in der 6ffentlichen Diskussion
auch der technologische Fortschritt zu den Hoffnungstragern, wenn es um die Verringe-
rung von Umwelt- und Klimabelastungen geht. Untersuchungen des Allensbacher Instituts
haben in den letzten Jahren immer wieder zeigen kénnen, dass rund sechs von zehn Bun-
desbirgerinnen und Bundesbirgern tGberzeugt sind, dass Innovationen ganz wesentlich
dazu beitragen kénnen, die Klimabelastung zu verringern. Beschrankt man die Innovatio-
nen auf den Automobilbereich, so glauben immer noch 44 Prozent, dass damit ein wesent-
licher Beitrag zur Verringerung von Klima- und Umweltbelastungen erzielt werden kann.
30 Prozent schatzen das Potenzial des technischen Fortschritts im Automobilbereich in
dieser Hinsicht als gering ein.

Technischem Fortschritt wird groRer Beitrag zugeschrieben

Frage: ,Wie schatzen Sie das ein: Kann der technische Fortschritt im Automobilbereich ganz
wesentlich dazu beitragen, die Umwelt- und Klimabelastung zu verringern, oder kann der
technische Fortschritt im Automobilbereich hierzu nur wenig beitragen?”

Angaben in Prozent

mKann ganz wesentlich dazu beitragen
munentschieden

m Kann nur wenig beitragen

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12072

Nur wenig Uberzeugt ist die Bevolkerung hingegen von den Potenzialen, die von der Ent-
wicklung des Verkehrsbereichs hin zu mehr Klimafreundlichkeit fur den deutschen Arbeits-
markt zu erwarten sind. Lediglich jeder Fiinfte glaubt, dass durch diese Entwicklung zusatz-
liche Arbeitsplatze geschaffen werden.

Ganz generell ist bislang die Mehrheit der Bevolkerung noch nicht in Génze tberzeugt,
dass die Entwicklung des Verkehrsbereichs hin zu mehr Klimafreundlichkeit auch mit
einem wirtschaftlichen Erfolg verbunden sein wird. So glaubt derzeit knapp jeder Zweite,
dass die Zukunft den Anbietern von klimafreundlichen Autos und Verkehrsbetrieben geho-
ren wird. Die Mehrheit der Bevolkerung ist sich hingegen bewusst, dass die Umsetzung
der Mobilitatswende teilweise auch durch Strukturen erschwert wird, die nur schwer zu
verandern sind: So sind 94 Prozent Uberzeugt, dass diejenigen, die auf dem Land woh-
nen, in aller Regel auf das Auto angewiesen sind.

1"
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Noch weitgehend uneins ist sich die Bevolkerung, welche Auswirkungen es fir die Attrak-
tivitat der Innenstadte haben wird, wenn immer mehr Stadte Mallnahmen ergreifen, um
den Autoverkehr in den Innenstadten zu reduzieren oder ihn sogar ganz herauszuhalten:
43 Prozent der Bevolkerung beflirchten, dass die Stadte auf diesem Weg ihre Attraktivitat
verlieren. Was teilweise auch damit begriindet werden kann, dass fiir vier von zehn Bun-
desbirgerinnen und Bundesbiirgern, Autos zum Stadtbild einfach dazugehoéren. 47 Prozent
finden auch, dass Fuf- und Radverkehr ein Gewinn fir die Stadte bedeutet. Eine Gefahr
fur die Attraktivitat der Innenstadte sehen viele durch den Onlinehandel. Gut jeder Zweite
ist Uberzeugt, dass es sich fur viele gar nicht lohnt, in den Geschaften vor Ort einzukaufen,
solange der Versand von Onlinebestellungen so ginstig ist. Und gut jeder Dritte beklagt,
dass durch die zunehmenden Onlinekaufe unnétig viel Verkehr verursacht wird.

Die Mobilitat der Zukunft in Stadt und Land

Es stimmen zu ... (Auszug)

Angaben in Prozent

Wer auf dem Land wohnt, ist in der Regel
auf das Auto angewiesen

Solange der Versand von
Onlinebestellungen so glinstig ist, lohnt es
sich fir viele nicht, in Geschéften in der
Néhe einzukaufen

Die Zukunft gehért Anbietern von
klimafreundlichen Autos und
klimafreundlichen Verkehrsbetrieben

FuR- und Radverkehr sind ein Gewinn fiir
die Stadt

Wenn immer mehr Stadte die Zufahrt fiir
Autos erschweren, verlieren Stadte an
Attraktivitat

Autos gehéren bei uns zum Stadtbild, zum
offentlichen Raum dazu

Die zunehmenden Onlinekaufe
verusrachen unnétig viel Verkehr

0 20 40 60 80 100
Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

5 Elektromobilitat: Ansatzpunkte werden klar benannt

Unter den Personen, die vorhaben, sich in den nachsten Jahren ein neues Auto anzu-
schaffen, hat sich der Kreis derer, die den Kauf eines Elektroautos planen, vergroRert.
Dennoch ist festzustellen, dass immer noch viele Menschen von den Vorteilen der Elek-
tromobilitdt Uberzeugt werden mussen. Insgesamt planen zurzeit 14 Prozent der Bevdl-
kerung, sich in den nachsten Jahren einen Pkw anzuschaffen. 31 Prozent davon planen
die Anschaffung eines Benziners, weitere 8 Prozent den Kauf eines Dieselfahrzeugs.
Immerhin 19 Prozent der potenziellen Autokduferinnen und Autokaufer planen den Kauf
eines Hybridfahrzeugs, 13 Prozent auch den Kauf eines Elektrofahrzeugs. Vor zwei Jah-
ren waren dies mit 12 bzw. 7 Prozent noch deutlich weniger Personen. Weitere 3 Prozent
erwagen zudem den Kauf eines Autos mit Wasserstoffantrieb. Hinzu kommen 29 Prozent,
die sich noch nicht entschieden haben.
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Bei Antriebsarten noch viele Unentschlossene

Frage an Personen, die vorhaben, in den nachsten Jahren ein Auto zu kaufen: ,Was flir einen
Antrieb soll Ihr neues Auto voraussichtlich haben: Diesel, oder Benzin, oder einen Elektroantrieb,
oder einen Hybridantrieb, also eine Kombination aus Benzin und Elektroantrieb, oder einen
Wasserstoffantrieb?*

14% der Bevolkerung haben vor, in den nachsten Jahren ein Auto zu kaufen

Angaben in Prozent

Benzin

Hybrid

Elektro

Diesel

Wasserstoff

Weify noch nicht

0 15 =2021 w2023 20 45

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

Der Personenkreis, fur den der Kauf eines E-Autos in Frage kdme, bleibt unverandert.
Fur 20 Prozent der Bevolkerung kdme es derzeit in Frage, in den n&chsten Jahren ein Elek-
troauto zu erwerben; dies entspricht in etwa dem Niveau der letztmaligen Untersuchung
von 2021.

Den 20 Prozent der Bevélkerung, die sich vorstellen kdnnen, in den nachsten Jahren ein
Elektroauto zu kaufen, stehen noch 56 Prozent gegeniber, die das fir sich ausschlief3en.
Uberdurchschnittlich aufgeschlossen sind jiingere Altersgruppen sowie Personen mit hdhe-
rem soziobkonomischen Status. Bei den unter 30-Jahrigen wie auch bei den 30- bis 44-Jah-
rigen sind es jeweils 26 Prozent, fur die die Anschaffung eines Elektroautos in Frage kdme.

Potenziale E-Mobilitat

Frage: ,Kame es fur Sie in Frage, in den nachsten Jahren ein Elektroauto zu kaufen, oder kame
das flr Sie nicht in Frage, oder haben Sie bereits ein Elektroauto?*

Angaben in Prozent

16-29 Jahre

30-44 Jahre
Alter
45-59 Jahre

60 Jahre und alter

Unter ,K&me in Frage*

niedrig

Soziodkonomischer

Status mittel

hoch

mKame in Frage mKéame nicht in Frage mHabe bereits ein Elektroauto mUnentschieden

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073
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Den verbreiteten Vorbehalten stehen aus Sicht der Bevdlkerung bislang noch wenige
Vorteile gegeniber, die fur den Kauf eines Elektromobils sprechen wiirden. Die starksten
Argumente, die aus Sicht der Befragten fiir den Kauf eines Elektroautos sprechen, sind
staatliche Pramien sowie Vergiinstigungen bei Steuern und Versicherung. 53 Prozent hal-
ten den Kauf eines E-Autos fur attraktiv, weil der Staat ihn mit Pramien unterstitzt, 46 Pro-
zent, weil Steuern und Versicherung gunstiger sind. Dass Elektroautos leiser sind, zahlt fir
39 Prozent als Kaufargument, fir 37 Prozent die hohen Kosten fir Benzin und Diesel und
fur 35 Prozent, dass sich die Ladeinfrastruktur im Vergleich zu friher verbessert hat. Fast
ebenso viele Uberzeugt, dass man durch den Kauf eines Elektrofahrzeugs einen Beitrag
zum Klimaschutz leistet und dass die Reichweiten der E-Autos in den vergangenen Jahren
gestiegen sind. Alle anderen Argumente werden von deutlich weniger als jedem Dritten als
Kaufargument geteilt. Am allerwenigsten scheinen E-Autos das Lebensgefiihl der Bevolke-
rung abzubilden: 9 Prozent meinen, ein Elektroauto wirde einfach gut zu ihnen und dem,
was ihnen wichtig ist, passen; 10 Prozent, dass ein Elektroauto gut zu ihrem Fahrverhalten
passen wirde. Personen, fur die der Kauf eines Elektroautos in Frage kdmen, nennen
erwartungsgemal alle Kaufargumente weit Gberdurchschnittlich.

Was spricht fir den Kauf eines Elektroautos?

Frage: ,Einmal unabhangig davon, ob ein Elektroauto fur Sie in Frage kdme: Was von dieser Liste
spricht in lhren Augen dafir, sich ein Elektroauto zu kaufen?”

Angaben in Prozent
Es gibt staatliche Pramien fiir den Kauf eines Elektroautos
Steuern und Versicherung sind glinstiger
Ein Elektroauto ist leiser
Die hohen Preise fiir Benzin und Diesel machen Elektroautos attraktiv
Es gibt inzwischen mehr Ladesé&ulen als friiher

Ich bin iberzeugt davon, dass man mit einem Elektroauto einen Beitrag zum Klimaschutz leistet

Die Reichweite von Elektroautos ist ein den letzten Jahren gestiegen

Fir die Strecken, die ich fahre, ist ein Elektroauto gut geeignet ® Potential fiir E-Autos

m Bevolkerung insgesamt
Elektroautos sind die Zukunft

Elektroautos miissen nicht so oft gewartet werden

In manchen Regionen werden Elektroautos im Straftenverkehr bevorzugt*
Ich hatte zuhause die Méglichkeit, ein Elektroauto zu laden

Ein Elektroauto beschleunigt schneller als ein Verbrenner

Ein Elektroauto passt gut zu meinem Fahrverhalten

Ein Elektroauto passt einfach zu mir und dem, was mir wichtig ist

0 20 40 60 80

*In manchen Regionen werden Elektroautos im Straenverkehr P
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

bevorzuat. sie diirfen z.B. Bussouren nutzen oder veraiinstiat parken

Zu den Hinderungsgrunden fur die Anschaffung eines E-Autos gehdren fir viele nach wie
vor Defizite im Ausbau der Ladeinfrastruktur. Und auch wenn sich die Einschatzung Gber
die Ladeinfrastruktur etwas verbessert hat, gilt sie nach wie vor als unzureichend. 14 Pro-
zent halten das Angebot an Ladestationen in der eigenen Umgebung flir sehr gut oder gut,
18 Prozent dort, wo sie normalerweise einkaufen und gerade einmal 7 Prozent auf Auto-
bahnen oder Landstrafl’en. 68 Prozent sehen hingegen das Angebot an Ladesaulen in der
eigenen Umgebung kritisch, 61 Prozent meinen dies fiir die Orte, an denen sie einkaufen,
und 49 Prozent sehen Defizite auf Autobahnen und Landstral3en. Der Trendvergleich zeigt,
dass sich die Einschatzungen zwar etwas verbessert haben, die Bilanz aber unverandert
kritisch ausfallt.
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Leicht verbesserte Einschatzung der Ladeinfrastruktur

Das Angebot an Lademdglichkeiten fir Elektroautos ist ...

Angaben in Prozent

50 In der naheren Umgebung... Dort, wo man einkauft... Auf Autobahnen und Landstralen...
25
2 2
16
o 12 9 5
26
32 37
25 46
qke)
50 32 24
22
75
100
2021 2023 2021 2023 2021 2023

mweniger gut mgar nicht gut weil nicht mgut msehrgut

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfragen 12036 und 12073

Die Bevolkerung erhofft sich vor allem von den Unternehmen der Energiewirtschaft, von
der Bundesregierung sowie den Betreibern von Tankstellen einen nennenswerten Beitrag
beim Ausbau der Ladeinfrastruktur. 68 Prozent meinen, dass vor allem Energieversor-
gungsunternehmen dazu beitragen kdénnen, dass es Fortschritte beim Ausbau der Ladein-
frastruktur fur Elektroautos gibt, 64 Prozent glauben, dass die Bundesregierung hier einen
grofl3en Beitrag leisten kann, 57 Prozent glauben, dass die Betreiberfirmen der Tankstellen
dies leisten kdnnten. Von den Stadte- und Gemeindeverwaltungen erwarten dies 49 Pro-
zent, nahezu ebenso viele auch von den Stadtwerken, den Landesregierungen sowie von
der Automobilindustrie.

Wer kann den Ausbau der Ladeinfrastruktur vorantreiben?

Frage: ,In den nachsten Jahren soll ja die Ladeinfrastruktur fir Elektroautos deutlich ausgebaut
werden. Wer von dieser Liste kann Ihrer Meinung nach vor allem dazu beitragen, dass es
Fortschritte beim Ausbau der Ladeinfrastruktur gibt?“

Angaben in Prozent

Unternehmen der Energiewirtschaft

die Bundesregierung

die Betreiber von Tankstellen

Stadte- und Gemeindeverwaltungen
Stadtwerke

die Landesregierungen der Bundeslénder
die Automobilindustrie

der Handel

80

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevdlkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073
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6 Autonomes Fahren: noch Zukunftsmusik

In Bezug auf das autonome Fahren ist noch eine gewisse Skepsis erkennbar. Persdnlich
finden 18 Prozent die Vorstellung reizvoll, in einem Auto zu fahren, das sich selbst steuert.
64 Prozent kbnnen dem autonomen Fahren hingegen personlich nicht viel abgewinnen.
Selbst wenn die Biirgerinnen und Burger im Rahmen der Frage noch einige Zusatzinfor-
mationen zu positiven Aspekten des autonomen Fahrens erhalten, andert sich das Ant-
wortverhalten nicht wesentlich."

Bislang verhaltenes Interesse am autonomen Fahren

Angaben in Prozent

Frage: ,Die Automobilindustrie arbeitet seit einiger Zeit am autonomen Frage: ,Die Automobilindustrie arbeitet seit einiger Zeit am autonomen
Fahren, also an einem Auto, das sich selbst steuert. Finden Sie ein Fahren, also an einem Auto, das sich selbst steuert. Ein solches
solche Auto reizvoll, oder ware das eher nichts fiir Sie?* selbstindig fahrendes Auto erméglicht es dem Fahrer, die Zeit im

Auto besser zu nutzen, und bietet auch beeintrachtigten Menschen
die Moglichkeit wieder Auto zu fahren. Finden Sie ein solche Auto
reizvoll, oder wéare das eher nichts flir Sie?*

mFinde das reizvoll  munentschieden  m\Ware eher nichts fiir mich mFinde das reizvoll ~ munentschieden  m\Ware eher nichts fiir mich

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevélkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

7 Autokauf: Umweltaspekte ein Grund unter mehreren

Das Anforderungsprofil der Bevdlkerung fur den Kauf eines neuen Pkw ist dulRerst facet-
tenreich und vielfaltig. An der Spitze dieses Anforderungskatalogs stehen die Kosten, die
Qualitat sowie Sicherheitsaspekte und die Verarbeitung. 80 Prozent der Besitzerinnen und
Besitzer eines Pkw fanden es beim Kauf eines neuen Autos besonders wichtig, dass das
Preis-Leistungs-Verhaltnis positiv ausfallt, 73 Prozent, dass das Auto giinstig im Unterhalt,
weitere 67 Prozent, dass das Auto gunstig in der Anschaffung ist. 68 Prozent legen beson-
ders groflen Wert auf eine lange Lebensdauer, 67 Prozent auf hohe Sicherheitsstandards
und 59 Prozent auf eine gute Verarbeitungsqualitat.

Im Mittelfeld der wichtigsten Kriterien beim Kauf eines neuen Pkw rangieren das Bediirfnis
nach einer guten technischen Ausstattung sowie nach gutem Komfort. Gut jedem Dritten
sind diese beiden Aspekte beim Kauf eines neuen Pkw besonders wichtig. Nahezu ebenso
viele sagen zudem, dass ihnen die Antriebsart besonders wichtig ist, und dass das Auto
moglichst umweltfreundlich sein sollte. Damit wird der Aspekt der Umweltfreundlichkeit
zwar von einem beachtlichen Anteil als wichtiges Kaufkriterium genannt, aber gegeniiber
den Kriterien Preis, Lebensdauer, Sicherheit oder Verarbeitung spielt dieser Aspekt jedoch
eine deutlich untergeordnete Rolle.

1 Dazu wurden die Befragten dieser Untersuchung in zwei in sich reprasentative Halbgruppen unterteilt. Die eine Halfte der Be-
fragten bekam als Zusatzinformation mitgeteilt, dass ein selbstandig fahrendes Auto es dem Fahrer ermdglicht, die Zeit im Auto
besser zu nutzen und auch beeintrachtigten Menschen die Mdglichkeit bietet, wieder Auto zu fahren.
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Kaufkriterien beim Kauf eines neuen Pkw

MOBILITAT UND NACHHALTIGKEIT — SO DENKT DEUTSCHLAND

Frage an Personen mit Pkw im Haushalt: ,Das ware beim Kauf eines neuen Autos ..."

Angaben in Prozent

Gutes Preis-Leistungs-Verhaltnis
Giinstig im Unterhalt

Lange Lebensdauer

Hoher Sicherheitsstandard
Glnstiger Kaufpreis

Gute Verarbeitungsqualitat

Gute technische Ausstattung, z.B. bestimmte Assistenzsysteme

Die Antriebsart

Guter Komfort

Dass das Auto méglichst umweltfreundlich ist

Guter Ruf des Herstellers, des Modells
Schones Design
Hoher Wiederverkaufswert

Ansprechend gestalteter Innenraum

Dass es sich um einen bestimmten Wagentyp handelt, z.B. Cabrio, Kombi

27
25
24
24
23

37
36
36
34

80
73]
68
67
67
59
39

44

47
46
49
45
53
32

23
27
29
27
37

52

Die Marke 17 37
Hohe Leistung, hohe PS-Zahl 9 26
0 20 40 60 80 100
mbesonders wichtig  mauch noch wichtig

Basis: Bundesrepublik Deutschland, Bevolkerung ab 16 Jahre Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 12073

8 Schlussfolgerungen

Welche Bedeutung hat Mobilitat fir die Bevolkerung? Welche Verkehrsmittel entsprechen
am ehesten dem Bedirfnis nach mobiler Teilhabe? Was sind ihre individuellen Mobilitats-
bedirfnisse? Wie fallen die Ergebnisse in den landlichen Regionen, wie in Stadten aus?
Und nicht zuletzt welche Bereitschaft bzw. Méglichkeit sehen die Biirgerinnen und Burger
eigenes Mobilitatsverhalten zu andern? Diesen und weiteren Fragen ist der VDA im Rahmen
einer reprasentativen Studie auf den Grund gegangen.

Die Ergebnisse der Umfrage quer durch alle Alters- und Bevoélkerungsgruppen zeichnen ein
klares Bild: Die Burgerinnen und Burger sind nicht auf eine Mobilitatsform festgelegt, sondern
offen fiir verschiedenste Mobilitatsangebote. Allerdings bedarf es passgenauer Angebote.
Und nicht fir alle liegen bereits die richtigen Rahmenbedingungen vor, etwa bei der Ladeinfra-
struktur oder beim OPNV. Auch deswegen messen die Verbraucherinnen und Verbraucher
dem Auto eine zentrale Rolle zu. Die Ergebnisse dieser reprasentativen Befragung bieten
eine Orientierungshilfe fir die weitere mobilitats- und nachhaltigkeitspolitische Debatte.

Die Unternehmen der Automobilindustrie und der VDA sind entschlossen, die Gesellschaft
fir unsere LOsungen zu begeistern und sie zu motivieren, ihren Beitrag auf dem Weg zur
klimaneutralen Mobilitat zu leisten. Das Interesse der Bevdlkerung am Weg der Automobil-
industrie, an unseren Lésungen zur Erreichung der Klimaneutralitat ist grof3, wie beispiels-
weise bei der IAA MOBILITY zu sehen war.

Die Umfrage zeigt zudem, dass fiir die Bevdlkerung der Weg in eine klimaneutrale Mobi-
litdt nur gemeinsam erfolgreich beschritten werden kann. Nur wenn alle Akteure beteiligt
und die Mobilitdtsbedirfnisse der Verbraucherinnen und Verbraucher in Stadt und Land
ernst genommen und berlcksichtigt werden, lassen sich die noch bestehenden Hinder-
nisse Uberwinden.

Die deutsche Automobilindustrie wird ihren Beitrag zu einer klimaneutralen Mobilitat
weiterhin leisten. Mit dieser Umfrage wollen wir auch zur Debatte tGber die Zukunft der
Mobilitat beitragen.
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9 Zur Studie

Das vorliegende Studie stitzt sich auf die Ergebnisse einer Untersuchung, die das Institut
fur Demoskopie Allensbach im Auftrag des Verbands der Automobilindustrie e.V. (VDA)
zwischen dem 7.7.2023 und dem 19.7.2023 durchflihrte. Die reprasentative Untersuchung
basiert auf 1.011 Interviews und wurde mit einem Querschnitt der (deutschen Wohn-) Be-
volkerung ab 16 Jahre durchgeflhrt, die im personlichen Gesprach (face-to-face) stattfan-
den und einem einheitlichen Frageformular folgten. Die statistische Verteilung nach Region,
Wohnortgrélie, Geschlecht und Alter entsprach der Verteilung gemaf amtlicher Statistik.

Der Anteil der in den westlichen Bundeslandern einschlie3lich Westberlins lebenden Be-
fragten belief sich auf 82 Prozent, der der in den 6stlichen Bundeslandern einschlieRlich
Ostberlins auf 18 Prozent.

Auch die regionale Verteilung nach Bundeslandern entsprach prozentual exakt der amt-
lichen Statistik:

Norddeutschland (SH, HH, NI, HB): 17 Prozent
Nordrhein-Westfalen 21 Prozent
Sudwestdeutschland (HE, RP, SL): 13 Prozent
Baden-Wadrttemberg: 13 Prozent
Bayern: 16 Prozent
Berlin: 4 Prozent
Nordostdeutschland (BB, MVP, ST): 8 Prozent
Sachsen und Thiringen: 8 Prozent

Bei der GréRRe des Wohnorts differenzierte die Untersuchung ebenfalls. Der Anteil der Be-
fragten, die in Wohnorten mit weniger als 5000 Einwohnerinnen und Einwohner leben, be-
trug 15 Prozent. 28 Prozent macht der Anteil der Befragten in Orten mit zwischen 5.000 bis
unter 20.000 Einwohnerinnen und Einwohnern aus und 28 Prozent der Anteil derjenigen,
die in Orten mit zwischen 20.000 bis unter 100.000 Einwohnerinnen und Einwohnern leben.
Mit 29 Prozent entfallt der im Vergleich gréfite Anteil auf Befragte in Orten mit 100.000 und
mehr Einwohnerinnen und Einwohnern.

51 Prozent der Befragten waren Frauen; 49 Prozent Manner.
Der Anteil der unter-DreiRigjahrigen machte 17 Prozent aus. 21 Prozent der Befragten

waren zwischen 30—-44 Jahren, 25 Prozent zwischen 45 und 59 Jahren sowie 37 Prozent
60 Jahre und alter.
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